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A Direcgdo da ANIL foi recebi-
da ha dias, conjuntamente
com a sua congénere da FENA-
LAC, pelo novo Ministro da
Agricultura, Prof. Doutor Anté-
nio Serrano. Esta audiéncia
surgiu na sequéncia do envio
de um memorando das duas
Associa¢Bes onde foram apre-
sentados os principais proble-
mas com que o sector actual-
mente se debate.

Havia alguma curiosidade em
perceber qual a atitude que o
novo Ministro assumiria pe-
rante um sector que havia sen-
tido e repetidamente denunci-
ado, o comportamento autista
e fortemente lesivo dos inte-
resses do sector lacteo nacio-
nal do seu antecessor. Afinal, o
partido no poder € o0 mesmo,
alguns dos membros do seu
gabinete sdo 0s mesmos...

A reunido néo foi longa (terad
durado pouco mais de uma
hora), mas foi bem gerida, e
permitiu tratar de forma sufici-
entemente aprofundada o0s
tépicos essenciais: futuro do
sistema de quotas, licencia-
mento das exploracdes, agili-
zacdo do Proder, relacBes com

a distribuicéo,....

Em relagdo a todos esses te-
mas mostrou estar informado,
ter estudado a licdo, fazendo
perguntas assertivas, comenta-
rios pertinentes e deixando
pistas interessantes.
Referiu-nos o que ja tinha po-
dido avancar nestas primeiras
semanas no cargo, sendo de
destacar 0 seu compromisso
firme de cumprimento de da-
tas no pagamento das ajudas a
todos os sectores e - muito im-
portante - o regresso ao mode-
lo de Gabinete de Gestor para
0 ProDeR, cujo desmantela-
mento terd sido, provavelmen-
te, 0 mais grave dos inUmeros
erros que o ministro Jaime Sil-
va cometeu.

Em relacdo as matérias do li-
cenciamento pareceu empe-
nhado em conhecer as dificul-
dades em pormenor antes de
efectuar alteracBes significati-
vas, alteragBes que permitam,
afirmou-o, conjugar o cumpri-
mento da lei com a manuten-
¢ao do tecido produtivo.

No que se refere as quotas,
mostrou-se claramente parti-
dario da existéncia de sistemas
de regulagdo poderosos, mas
revelou alguma preocupacao
relativamente ao posiciona-
mento dos diferentes Estados-
membro e da rede de interes-
ses contraditorios que se en-
contram, de momento, federa-
dos em aparentes posicdes
comuns. Mostrou, até por isso,
algumas duvidas em relagéo ao
desfecho das discussdes, em
Bruxelas, relativamente ao
futuro da politica comunitaria
para o sector.

Ja em relacdo aos problemas
do relacionamento com a dis-
tribuicdo, nunca escondendo a
respectiva dificuldade e o facto
de a tutela da agricultura ter
unicamente um poder de per-
suasdo e ndo de actuacao di-
recta, reconheceu as dificulda-
des que todos os fornecedores
enfrentam e indicou haver ja
reunido com os representan-
tes das grandes cadeias de su-
per e hipermercados, a quem
solicitou uma maior atencdo
relativamente & comercializa-
¢do da producéo nacional.
Sugeriu que, relativamente a
este tema, o sector utilizasse
todo o seu poder de influéncia
por forma a criar uma maior
pressdo sobre 0s operadores
da distribuicéo, e, por essa via,
minimizar o impacto das suas
praticas. Teve uma aborda-
gem, ao contrario da generali-
dade dos politicos com respon-
sabilidades nesta matéria, sem
‘falinhas  mansas’, referindo
que defender a producdo naci-
onal era a sua obrigacdo e nédo
uma qualquer forma ilegitima
de proteccionismo.

E 6bvio, que o novo Ministro
vive ainda em ‘estado de gra-
¢a’ e que, face ao desastre da
actuacdo do seu antecessor,
dificil seria ndo marcar a dife-
renca pela positiva, mas, ape-
sar disso, pareceu-nos querer
imprimir um nova dinmica e
um novo rumo a uma ‘casa’
que parecia proxima do caos,
sendo agora o tempo de pas-
sar das palavras aos actos.
Esperemos, pois, que as expec-
tativas criadas ndao sejam de-
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Legislacao

NACIONAL

Decreto-Lei n.° 316/2009

2009-10-29, MADRP

Alteracdo o DL 142/2006, que criou 0
Sistema Nacional de Informag&o e Re-
gisto Animal e o DL 214/2008, que esta-
beleceu o regime juridico do exercicio
da actividade pecuéria.

Resolucéo C.M. n.°© 113/2009
2009-11-26, PCM

Procede a segunda alteracdo a Resolu-
¢do do Conselho de Ministros n.°
2/2008, de 7 de Janeiro, que criou a
estrutura de missdo para o Programa
de Desenvolvimento Rural do Conti-
nente (PRODER), redefinindo as com-
peténcias organicas e afectando novos
recursos humanos ao Programa, de
forma a agilizar os procedimentos de
avaliagdo e atribuicdo de ajudas.

—

R.A.ACORES
Portaria n.© 92/2009
2009-09-19, SRAF
Atribui uma indemnizagao aos produto-
res da Regido Auténoma dos Acores,
detentores de uma quantidade de refe-
réncia a titulo de entregas e ou de ven-
das directas de leite de vaca, que se
comprometam a abandonar definitiva e
integralmente a producdo leiteira até
ao dia 31 de Marco de 2010.

COMUNITARIA
Regulamento (CE) n.© 1024/2009
2009-10-30, L 283
Relativo a autorizacdo e a recusa de
autorizacdo de determinadas alegagdes
de salde sobre os alimentos que refe-
rem a reducdo de um risco de doenca
ou o desenvolvimento e a salde das
criangas.

Regulamento (CE) n.© 1025/2009
2009-10-30, L 283

Recusa autorizar determinadas alega-
¢des de saude sobre os alimentos que
ndo referem a reducdo de um risco de
doenga ou o desenvolvimento e a sau-
de das criangas.

Regulamento (CE) n.© 1038/2009
2009-11-04, L 288

Derroga ao Regulamento (CE) n.°© 1234/
2007 (Regulamento «OCM Unica») no
que respeita aos periodos de interven-
¢do de 2009 e 2010 para a manteiga e
o leite em p6 desnatado. Especial.
Regulamento (CE) n.° 1069/2009
2009-11-14, L 300

Define regras sanitarias relativas a sub-
produtos animais e produtos derivados
n&do destinados ao consumo humano e
que revoga o Regulamento (CE) n.°
1774/2002 (regulamento relativo aos
subprodutos animais). Especial
Regulamento (CE) n.° 1097/2009
2009-11-17,L 301

Altera o anexo Il do Regulamento (CE)
n.°396/2005 no que se refere aos limi-
tes méaximos de residuos de dimetoato,
etefdo, fenamifos, fenarimol, metami-
dofos, metomil, ometoato, oxideme-
tdo-metilo, procimidona, tiodicarbe e
vinclozolina no interior ou a superficie
de determinados produtos.
Regulamento (CE) n.© 1130/2009
2009-11-25, L 310

Estabelece normas de execugdo co-
muns relativas ao controlo da utilizacdo
e/ou do destino de produtos de inter-
vencao. I.

Regulamento (CE) n.°© 1140/2009
2009-11-27,L 312

Altera o Regulamento (CE) n.°

1234/2007 que estabelece uma organi-
zacdo comum dos mercados agricolas e
disposi¢des especificas para certos pro-
dutos agricolas (Regulamento «OCM
nica»).
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PRECOS EM QUEDA: ALIMENTOS MAIS BARATOS

Uma ida ao supemercado sai hoje mais barata que ha um
ano. Acredita? Decerto que ndo. Os dados do INE mostram
que os pregos cairam 1,6%, em Outubro. E 0 8.2 més seguido
de quebra. Para confirmar estes valores, compramos preci-
samente 0 mesmo que em Maio de 2008. Poupamos 3,42
euros. A frieza dos nimeros tem, por

vezes, a vantagem de relativizar as nossas sensacoes, fazen-
do-nos descer a terra.

Quem mantém o seu emprego tem mais dinheiro disponivel
do que h& um ano. E um dado irrefutavel. Os precos estfo a
descer. Em Outubro de 2009, a taxa de inflac&o registou uma
queda de 1,6%, segundo os dados do INE. Um dos sectores
em que 0s pre¢os mais tém caido é o alimentar.

Olhando para os dados do INE, verifica-se uma descida de
precos em praticamente todas as classes de produtos ali-
mentares, desde as frutas até aos cereais, passando pelas
carnes e pelos 6leos alimentares. Em alguns casos, superio-
res a 10%, como no peixe e nos produtos horticolas.

Atum Bacalhau Yeplait Letts Qinifi

Bam croscide. Simgles Mimosa
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O leite € um dos produtos que tém registado consecutivas
quebras de preco, ao longo dos Ultimos meses. O consumo
de leite mantém-se estavel. No entanto, o leite e derivados
estdo cada vez mais baratos.

Porqué? Pedro Pimentel, secretario-geral da ANIL, explica
que hoje, é possivel encontrar precos abaixo dos praticados
em 1992. «Existe um conjunto enorme de razBes para isso
mas a causa principal é a evolugdo da distribui¢do. Num bem
essencial como este, muitos consumidores fazem a opgao de
compra baseada no prego e escolhem o produto mais bara-
to, que, no caso da grande distribuicdo, € a marca branca. As
outras marcas sdo obrigadas a baixar 0s seus pregos para se
aproximarem desta concorréncia», resume Pedro Pimentel.
E este exemplo assenta como uma luva no caso de um dos
produtos que temos no nNosso cabaz.

Um litro de leite Mimosa custava, hd ano e meio, 0,76 euros.
Hoje, esta a 0,49 euros, mais barato que... em 2001, ainda
antes da entrada em vigor das notas e moedas de euro,
quando ficava por 0,59 euros (ou, na época, 118 escudos).
Mas, se depois de todas estas explica¢des, o leitor continua

céptico, mostramo-lhes os resultados de um estudo de mer-

cado, divulgado esta semana, que confirma tudo quanto ja
dissemos.

TNS Worldpanel € o nome do documento, no qual se conclui
que os portugueses gastaram menos 3% nas suas compras,
nos primeiros oito meses do ano. Precisamente 0 mesmo
periodo em que o INE registou variagbes negativas da taxa
de inflacdo. E Paulo Caldeira, um dos responsaveis pelo estu-
do, explica que este valor tem em conta ndo sé a reducéo
dos pregos como também as opg¢des de compra, mais dirigi-
das para produtos mais baratos.
O mesmo trabalho mostra, também, que a crise provocou
outras alteracdes nos habitos de consumo. As compras séo,
agora, bem mais organizadas: os consumidores vdo agora
menos vezes as grandes superficies — nos primeiros oito me-
ses do ano, 0s centros comerciais registaram uma descida de
5,72% das visitas -,gastam mais 4% que no ano passado, mas
trazem mais 6% de volume de produtos.
No entanto, diz Paulo Caldeira, «a percep¢do e 0 pessimismo
do consumidor fazem que tenha a ideia de que os precos
estdo a aumentar».
Pedro Pimentel d& um exemplo para explicar este fenéme-
no. O leite € um dos produtos em que, podendo até perder
dinheiro, as cadeias de distribuicdo estabelecem 0s «precos-
isco» que servem de chamariz para atrair clientes. «Quando
um hipermercado vende por 0,39 euros um litro de leite de
marca branca e
inunda os media de publicidade desse produto, o consumi-
dor fica com a percepcao de que esse é 0 preco justo de um
litro de leite, achando que quem pede mais esté a roubar»,
explica o secretario-geral da ANIL.
O outro lado da moeda
Mas, ndo obstante esta descida, generalizada e comprovada,
dos precos, ha produtos que tém uma especial tendéncia
para se tornarem mais caros, como a cerveja. Foi um dos
bens cujo pre¢o mais aumentou, registando um acréscimo
da ordem dos 10 por cento. Em alta estdo, também, os li-
Vros, a restauracdo e os servicos médicos. Estes bens tém,
porém, um baixo peso no cabaz em que se baseia o indice
de precos no consumidor, constituindo em quase 50% por
alimentacdo e transportes. Logo, interferem menos no
orcamento quotidiano dos consumidores.

in REVISTA VISAO (n.° 872, 19.11.2009)
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Office de I’Elevage, semana de 16 de Novembro

COTACAO DE PRODUTOS LACTEOS INDUSTRIAIS

PRECOS DO LEITE A PRODUC AO NA EUROPA
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Ponto de Vista

PROMOVER A QUALIFICAGAO DE ACTIVOS

Inserido nos objectivos propostos pela Iniciativa Novas
Oportunidades, que aposta na generalizacdo do nivel se-
cundério como qualificacdo minima da populag&o, o Siste-
ma Nacional de Qualifica¢des pretende promove a associ-
acao da formagdo profissional inserida, quer no Sistema
Educativo, quer no Mercado de Trabalho, estabelecendo
para tal objectivos que se operacionalizam nos seguintes
instrumentos:

O Quadro Nacional de Qualificagdes, que integra os subsis-
temas nacionais de qualificagdo e define a estrutura de
niveis de qualificagdo, tendo como referéncia os principios
do Quadro Europeu de QualificacBes, no que diz respeito a
descricdo das qualificagdes nacionais em termos de resul-
tados de aprendizagem, tendo por objectivo melhorar o
acesso, a progressao e a qualidade das qualificagdes em
relacdo ao mercado de trabalho e a sociedade civil.

O Catéalogo Nacional de Qualificacdes (CNQ) organiza-se
por &reas de educagdo e formacao, de acordo com a Classi-
ficacdo Nacional de Areas de Educacgéo e Formagdo, inte-
grando as qualificacBes baseadas em competéncias, defi-
nindo para cada qualificacdo:

- Perfil Profissional, que integra o conjunto das actividades
associadas a qualificacdo, bem como os saberes, saberes--
fazer e saberes sociais e relacionais necessarios para exer-
cer as actividades.

- Referencial de Formag&o, de dupla certificagdo consiste
num conjunto de contetdos e outras informagdes que ori-
entam a organizacdo e o desenvolvimento da formagdo em
funcéo do referencial de competéncias associado.

- Referencial de Reconhecimento, Validagéo e Certificagdo
de Competéncias (componente de base e tecnoldgica),
identifica o conjunto de competéncias, organizadas em
unidades coerentes, adquiridas em contextos ndo formais
e informais, que devem ser demonstradas, com vista a atri-
buicdo de uma certificagdo escolar (equivaléncia ao nivel
basico ou ao nivel secundario de educacdo) e/ou profissio-
nal (nivel 2 ou 3 de formagé&o profissional).

O Catélogo tem como objectivo promover e facilitar o aces-
so a qualificacdo de dupla certificacdo a jovens e adultos,
nomeadamente: i) modularizando a oferta de formacao —
definindo percursos formativos organizados em unidades
de formag&o de curta duracdo (25 e/ou 50horas) e ii) dis-
ponibilizando referenciais para processos de Reconheci-
mento, Validac&o e Certificagdo de Competéncias.

As qualificagdes que integram o Catélogo organizam-se
segundo uma dimensao vertical, que estrutura as qualifica-
¢des por niveis de certificacdo, e segundo uma dimensao
horizontal que traduz a cobertura do Catélogo ao nivel das
areas de formag&o, que nalguns casos correspondem tam-
bém a sectores de actividade econdmica.

A Qualificacdo € o resultado formal de um processo de ava-
liagdo e validagdo comprovado por um 6rgdo competente,
reconhecendo que um individuo adquiriu competéncias,
em conformidade com os referenciais estabelecidos.

E comprovada por Diploma de Qualificagdo, o qual deve
referir o nivel de qualificagdo correspondente, de acordo
com o Quadro Nacional de Qualificagbes, bem como a acti-
vidade profissional para a qual foi obtida qualificacdo.
A conclusdo com aproveitamento de uma ou mais unida-
des de formagdo desenvolvidas com base nos referencias
do Catalogo Nacional de Qualificagdes, que ndo permita de
imediato a obtencédo de qualificagcdo ou a conclusdo de um
processo de reconhecimento e validacdo de competéncias,
é comprovada por um Certificado de Qualificagbes. A con-
clusdo com aproveitamento de uma acgdo de formagao
ndo inserida no Catélogo é comprovada por certificado de
formacéo profissional e efectuado registo na caderneta
individual de competéncias, para efeitos de progressao
escolar e profissional, através dos Centros Novas Oportuni-
dades.
Os niveis de certificacdo contemplados pelas qualificaces
do Catélogo correspondem a:
- 9° ano de escolaridade e nivel 2 de formag&o profissio-
nal;
- 12° ano de escolaridade e nivel 3;
- 12° ano de escolaridade e nivel 4.

Actualmente estéo
e definidas, de acordo
com a Classificacdo
Nacional de Areas de
Educac¢do e Forma-
¢do, 39 éreas de
educacdo e forma-
¢do e cerca de 247
d _ qualificagdes.
QUALIFICACOES 0 catdlogo é um

instrumento aberto

e em permanente actualizagdo sendo gerido pela Agéncia
Nacional para a Qualificacdo, I.P
Temos assistido nos Ultimos anos a uma crescente aposta e
incentivo para qualificacdo de pessoas como estratégia de
promocéo da competitividade e sustentabilidade da econo-
mia nacional.
A certificacdo de qualificacdo é uma realidade muito proxi-
ma, que integraré a breve prazo o0s processos genéricos dos
Sistemas Integrados de Gestédo (ISO 9000, 14000 e 22000).
Importa referir outro aspecto, o facto de existir a possibili-
dade de financiamento da formagcéo profissional para acti-
vos através do FSE, Programa Operacional Potencial Huma-
no (POPH), que exige, como condi¢do de financiamento, a
inser¢do dos contetdos formativos no CNQ.
Assim, a convite da ANQ a ANIL encontra-se neste momen-
to a preparar o Perfil Profissional e o Referencial de Forma-
¢do relativos a qualificagdo de Operador de Transformagéo
de Produtos L&cteos, nivel 2 (9.° Ano), que serdo par-
te integrante do Catélogo Nacional de Qualificagdes.

Fonte: www.ang.gov.pt
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QUESTOES PREMENTES PARA A FILEIRA DO LEITE

Oficio conjunto ANIL/FENALAC enviado ao Ministro da Agricultura

Gostariamos, desde j&, de apresentar as nossas felicitaces
pela sua recente tomada de posse em posi¢do de tanta im-
porténcia e tdo transcendente responsabilidade.

Como é por certo do seu conhecimento, foi pablico e notério
que o relacionamento entre o sector, as suas organizagoes
mais representativas e o anterior Ministro da Agricultura foi
pautado por indmeros incidentes e incompreensées, geran-
do um profundo mal-estar em todos quantos tém responsa-
bilidade a nivel sectorial.

Assim, quando o Sr. Ministro inicia fungdes, muito gostaria-
mos de inaugurar um novo ciclo de relacionamento, pautado
pela transparéncia e cooperagdo, em que cada um, na sua
esfera de responsabilidades, possa contribuir da melhor for-
ma para o fortalecimento e sustentabilidade da fileira do
leite nacional.

Desta forma, tomamos a liberdade de Ihe enviar um primeiro
documento, em que tivemos a preocupagéo de ser tdo objec-
tivos e sintéticos quanto possivel, elencando, apesar disso,
0s principais dossiers sectoriais, documento para o qual pedi-
mos a melhor atencdo de V. Exceléncia.

Aproveitamos também para solicitar — com a celeridade pos-
sivel — que o Sr. Ministro conceda uma audiéncia conjunta as
DireccBes das nossas duas entidades — ANIL e FENALAC -,
onde, de viva voz, possamos expressar o conjunto de preocu-
pac¢des que, face ao cenario que a fileira do leite atravessa,
sdo sentidas pela fileira.

QUESTOES PREMENTES PARA A FILEIRA DO LEITE

O sector do leite atravessa uma situacao especialmente criti-
ca, a que, certamente, ndo é estranha a crise econémica in-
ternacional e os seus reflexos no nosso pais. Aspectos como
os da quebra do consumo ou da opgao dos consumidores por
produtos mais econdmicos e de menor valor acrescentado
sdo, infelizmente, ilustracdes da situagdo actual.

1. No entanto, no que a fileira do leite diz respeito, outros
factores ha que influenciam fortemente a situacdo actual.
Desde logo, as altera¢cdes em curso ao nivel da Politica Agri-
cola Comum, com o desmantelamento de diversos instru-
mentos de apoio ao sector e consignados na OCM-Leite e,
muito especialmente, as decisdes relativas a liquidagdo do
sistema de quotas leiteiras e os aumentos de quotas aprova-
dos para os diversos Estados-membro como mecanismo de
adaptacgdo do sector a respectiva liberalizagdo de mercado.

2. Essas decisdes provocaram um forte crescimento da pro-
ducdo leiteira & escala comunitaria, gerando um elevado vo-
lume de excedentes, cujo escoamento esta a distorcer forte-
mente o funcionamento do mercado e a gerar uma enorme
pressao sobre a producdo de leite em Portugal, 0 que nos
leva a recear um forte abandono produtivo, ndo apenas ao
nivel dos pequenos produtores, mas também de exploragdes
mais bem dimensionadas e bastante competitivas, podendo
colocar em causa o futuro aprovisionamento da nossa indus-
tria e do mercado nacional.

3. Porém, nos ultimos meses e por forca até da crise sectorial

sentida por toda a Europa e da forte contestacdo levada a
cabo, em diferentes paises (ndo sendo Portugal excep¢do),
varias sdo as propostas apresentadas — quer pelos Estados-
membro (de que o melhor exemplo é o documento franco-
alemédo, apelando & introdugdo de uma nova regulagdo no
sector), quer pela propria Comissdo Europeia — visando, de
algum modo, contornar as medidas adoptadas no quadro do
exame de salde da PAC.

4. Algumas dessas medidas sdo, ndo mais, do que o alarga-
mento do quadro temporal ou do quadro de aplicagdo das
medidas mais tradicionais da Organizacdo Comum de Merca-
do para o sector (intervengdo, armazenagem privada, restitu-
icGes a exportacdo, ajudas a incorporacao). No entanto, algu-
mas das Ultimas propostas configuram alteracBes mais pro-
fundas — aumento das ajudas de minimis, resgates e redi-
mensionamento da reserva nacional, volumes indicativos - as
quais carecem de uma avaliacdo atenta de custos e benefici-
os antes de ser fechada uma posicdo portuguesa. Por exem-
plo, as propostas relacionadas com a renacionalizacdo das
ajudas ou com a penaliza¢do da produgédo nos paises subutili-
zadores de quota sdo passiveis de resultarem em forte preju-
izo da fileira do leite nacional.

5. No sentido de minorar a dificil situagdo por que passam 0s
produtores de leite, foi decidida a nivel comunitério a possi-
bilidade dos Estados-membro anteciparem o pagamento do
denominado Regime de Pagamento Unico, através do adian-
tamento de 70% do respectivo valor, ja a partir do passado
dia 16 de Outubro. Sendo assim, apelamos para que sejam
realizados todos os esforgos, nomeadamente por parte do
IFAP, para que o mais rapidamente possivel os agricultores
nacionais — a exemplo do que se verifica em diversos outros
Estados-membro, de que um excelente exemplo é o da nossa
vizinha Espanha - possam usufruir de algum alivio financeiro
por via do pagamento antecipado do RPU. Sublinhdmos tam-
bém a necessidade urgente de regularizar pagamentos de
anos anteriores, nomeadamente a produtores alvo de ac¢des
de controlo do IFAP, os quais constituem ainda um namero
significativo de casos, sendo por isso algo manifestamente
inaceitavel.

6. Também por via das alteragdes da PAC e das novas exigén-
cias em matéria de ambiente e bem-estar animal, as explora-
cOes leiteiras estdo a ser confrontadas com um novo regime
legal, o do Licenciamento das explora¢des pecuarias (o deno-
minado Regime do Exercicio da Actividade Pecuéria, institui-
do pelo Decreto-Lei n.° 214/2008), regime que ir& originar —
neste periodo de crise sectorial — a necessidade de fortes
investimentos de adaptagdo, que podem colocar em causa
ndo apenas a rentabilidade, mas a propria sobrevivéncia de
uma elevada parcela do tecido produtivo nacional.

7. Estas exigéncias, assim como as implicagbes relativas a
liberalizagdo do mercado comunitério, estavam desde h&
muito identificadas. Tal ndo foi suficiente para considerar o
sector como estratégico no ambito do PRODER. Esta situacdo
apenas recentemente foi parcialmente corrigida com a aber-
tura de um concurso especifico para o sector e com a equi-
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paragdo da fileira aos restantes secto-
res estratégicos e somente quando a
prépria Comissdo Europeia instigou os
Estados-membro a reforcar os seus
apoios ao sector. No entanto, meses
volvidos sobre os anuncios publicos
relativos aos apoios ‘oferecidos’ ao sec-
tor, nenhuma informacdo existe em
relacdo a adesdo dos potenciais promo-
tores, a aprovacdo de candidaturas ou,
menos ainda, & contratualizacdo de
projectos.

8. Entretanto, a juzante, esta crise foi
fortemente agravada pela deciséo de
diversas cadeias de distribuicdo nacio-
nais ou a operar em Portugal de impor-
tacdo macica de produtos lacteos
(especialmente leite liquido, mas tam-
bém - e cada vez mais — queijos e io-
gurtes) para as suas marcas brancas,
sendo que, em indmeros casos, a res-
pectiva comercializacdo é efectuada a
precos absurdamente baixos e sem
qualquer relacdo com os respectivos
custos de produgdo, seja em Portugal,
seja nos respectivos paises de origem.
9. Dessa decisdo resulta ndo apenas a
criacdo de um forte excedente
em relagdo a producao nacional,
como resulta também — o que €
tdo ou mais grave — a destruicdo
de valor ao longo de toda a filei-
ra, arrasando com as margens
de comercializagdo de todos os
nossos produtos (como Unical
forma de fazer face & venda de
produtos alegadamente abaixo
do respectivo preco de custo) e,
por arrastamento, colocandof
em causa toda a produgdo pri-
maria, pois a mesma tem sérios
problemas de escoamento e a
que € escoada é paga a pregos
sensivelmente inferiores aos
correspondentes custos de pro-
ducao.

10. Este comportamento da Distribui-
¢do coloca em causa 0s interesses naci-
onais, ndo so6 pela contribui¢do para um
maior desequilibrio da Balanga Comer-
cial como também para a destruicdo
dum sector que sustenta, entre postos
de trabalho directo e indirecto, mais de
100 mil pessoas e satisfaz na totalidade
as necessidades de consumo do pais,
gerando uma riqueza equivalente a
1,8% do PIB nacional.

11. Hoje, a actuacdo da moderna distri-
buicdo comeca a gerar uma intensa
discussdo, que chegou ja as mais altas
esferas do espago comunitario
(Conselho, Comissdo e Parlamento Eu-
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ropeu). Muitos sdo os sectores que
apresentam um forte capital de queixa
em relagdo as praticas desses operado-
res e ao respectivo impacto na susten-
tabilidade das suas fileiras produtivas.
A concorréncia entre produtos de mar-
cas ‘convencionais’ e marcas da distri-
buicdo é, hoje-em-dia, extremamente
forte e objecto de aprofundada troca
de posicdes em relagdo ao seu contexto
juridico-econémico.

12. A criacdo de um grupo de alto nivel
no seio da Comiss&o, inter departamen-
tal, € um passo em frente na aborda-
gem deste delicado tema, como o é
também o estudo que esté a ser reali-
zado no nosso pais pela Autoridade da
Concorréncia sobre o relacionamento
entre a moderna distribuicdo e os for-
necedores. Porém, €, em nossa opinido,
de importancia crucial o envolvimento
da tutela — o Ministério da Agricultura
em Portugal e a D.G.Agri e o Conselho
de Ministros da Agricultura, nas instan-
cias comunitarias — como forma mais
adequada de salvaguardar os interesses
da fileira produtiva.

13. H& ainda uma profunda discussao
em todo o espaco europeu relativa-
mente a necessidade de garantir ao
consumidor a origem dos produtos que
adquire e foi de h4 muito identificado
que essa vontade de identificacdo tem
como principal obstaculo a forma como
nao é explicitada a origem nos produ-
tos de Marca do Distribuidor e de Mar-
ca Exclusiva das grandes cadeias de dis-
tribuicdo. Porém, a rotulagem relativa a
origem, tal como é definida nas propos-
tas apresentadas por Itélia e Grécia, a
coberto das ‘boas intengdes’ podera
trazer enormes dificuldades para a in-
dustria e ndo salvaguarda uma informa-
¢ao objectiva ao consumidor.

Estes sdo alguns dos dossiers mais pre-
mentes para a fileira portuguesa do
leite, onde produtores e industriais tém
uma perspectiva muito préxima, nédo
apenas ao nivel da identificacdo dos
problemas, como — na maioria dos ca-
sos — da configuracdo das solugdes.

Haveria seguramente muitas outras

matérias que deveriam merecer uma

abordagem mais detalhada neste docu-
mento, como sejam, por exemplo:

n A desestruturacdo de varios servicos
do Ministério da Agricultura com
responsabilidade directa no relacio-
namento e apoio ao sector e as cor-
respondentes dificuldades de inter-
actuacao;

n A promocéo institucional do consu-
mo do leite e dos produtos lacteos;

n O enquadramento nutricional desse
mesmo consumo;

n A defesa legal das designa¢des dos
produtos lacteos e a denlncia da
respectiva utilizacdo abusiva por pro-
dutos concorrentes;

n A fiscalidade incidente sobre alguns

produtos do sector e os erros legisla-

ivos de aplicagdo do IVA a

um conjunto de produtos

oncorrentes;

n A internacionalizacdo da
ileira do leite nacional e os
poios a sua penetragdo em
diversos mercados externos;
n A necessidade de prepa-
racdo ou de redefinicdo de
diversos diplomas legais
om impacto directo sobre
produtores e empresas de
ransformagéo;

O acompanhamento de

missdes comunitérias e ou-

ras delegacBes internacio-
nais em visita ao nosso pais

Consideramos que a fileira do leite foi

fortemente penalizada, internamente e

a nivel comunitério, nos dltimos tem-

pos. Consideramos que a fileira do leite

merece uma maior aten¢do por parte
do poder politico e um dialogo perma-
nente com as suas estruturas sectoriais.

Da nossa parte a disponibilidade é total

para colaborar na realizacdo do dia-

gnostico, na definicdo e implementacdo
das melhores politicas, na realizacdo de
todas as tarefas que contribuam para

uma fileira do leite forte, responsavel e

sustentavel.

Porto, 2 de Novembro de 2009.




ALIMENTACAO, ACTIVIDADE FiSICA E SAUDE

Compromissos assumidos por Associagdes e Empresas agro-alimentares

Um dos pontos altos do Il Congresso da IndUstria Portuguesa
Agro-Alimentar foi a assinatura de uma Carta que reflecte o
elevado empenho que as empresas do sector alimentar e das
bebidas tém depositado numa estratégia nacional integrada
para a promogao de estilos de vida saudaveis. Esta é consti-
tuida por um conjunto de compromissos que abrangem a
composicao e disponibilidade dos produtos, a informacao
nutricional dirigida aos consumidores, o marketing e publici-
dade dirigidos a criancas, a promocgao de actividade fisica e
estilos de vida saudaveis e o apoio a parcerias publico--
privadas. Também as associa¢des sectoriais firmaram com-
promissos de ac¢do no sentido da promocao da adesdo das
suas associadas a esta iniciativa.

COMPROMISSOS DAS ASSOCIACOES ALIMENTARES

E hoje amplamente reconhecido que o aumento significativo
de certas doencas ndo transmissiveis (tais como doencas car-
diovasculares, hipertensdo e diabetes) estd directamente
relacionado com o aumento de prevaléncia da obesidade,
resultante de uma diversidade de factores, entre os quais 0s
maus habitos alimentares, a reduzida pratica de actividade
fisica e as alteragdes nos estilos de vida das populagdes.

A Organizacdo Mundial de Salde j& reconheceu que os esfor-
¢os para orientar as populagdes para a melhoria da sua ali-
mentacdo e promogdo da salde requerem uma ac¢do con-
junta dos varios parceiros, incluindo o sector privado. A in-
dustria alimentar e das bebidas tem vindo a assumir seria-
mente as suas responsabilidades e deu j& inicio a um conjun-
to de compromissos e acgdes concretas nesse sentido:
Reformulando os produtos existentes e desenvolvendo
inovagdes que permitam disponibilizar uma crescente di-
versidade de produtos que propiciem escolhas mais ade-
quadas a cada estilo de vida e dieta;
Disponibilizando aos consumidores uma informacéo acres-
cida e mais clara sobre as caracteristicas nutricionais dos
géneros alimenticios;

- Adoptando medidas voluntérias ao nivel do marketing e da
publicidade dos géneros alimenticios, particularmente
quando dirigidos a criangas;

Promovendo a actividade fisica, desporto e estilos de vida
saudaveis, incluindo no local de trabalho.

Vimos assim partilhar os cinco compromissos de ac¢do que
servirdo de orientacdo para 0s proximos cinco anos. Apresen-
taremos anualmente relatérios dos nossos progressos, publi-
cando-os e disponibilizando-os a todas os interessados.

Compromisso 1:

Composicao e disponibilidade dos produtos

A FIPA compromete-se a incentivar a disponibilizacdo aos
consumidores de uma gama diversificada de alimentos com
diferentes composicdes nutricionais, que permitam uma es-
colha consciente e informada, como factor critico para a mu-
danca dos comportamentos de consumo.

A FIPA continuara a incentivar a realizagdo de esforgos
para reformular os produtos e para langar no mercado novos

alimentos que suportem os objectivos de melhoria das dietas
e reducdo da obesidade, tais como redugdes de sal (de forma
consistente com os requisitos de seguranca alimentar), de
acucares adicionados e gorduras saturadas.

A FIPA continuard a apoiar esfor¢os ao nivel da redugéo das
por¢des, sempre que possivel e apropriado, Por outro lado,
trabalhard em colaboragé@o com o Governo e parceiros no des-
envolvimento de linhas de orientacéo e estratégias para apoi-
ar o consumidor na redugdo progressiva dos excessivos niveis
de ingestdo dos nutrientes colocados no topo das prioridades
para a saude publica.

Compromisso 2:

Informac&o nutricional dirigida aos consumidores

O fornecimento de informag&o nutricional aos consumidores
constitui o pilar de qualquer politica que vise melhorar as
dietas menos equilibradas. No minimo, incentivaremos a
adopgdo do Esquema Voluntério de Rotulagem Nutricional
por forma a que seja progressivamente disponibilizada nas
embalagens dos produtos informag&o nutricional por porcao
para os nutrientes chave nas preocupagdes da satde publica.
Sempre que a sua inclusdo na embalagem néo for possivel
(devido a limitagBes de espago ou ao tipo de embalagem) in-
centivaremos a que a informagdo serd disponibilizada por
outras vias (websites, panfletos, linhas de apoio, etc.).

Compromisso 3:

Marketing e publicidade dirigidos a criancas

A industria alimentar e das bebidas, com o apoio de associa-
¢Bes como a APAN - Associagdo Portuguesa de Anunciantes,
tem feito progressos significativos na expanséo e reforgo do
processo de auto-regulagdo da comunicagdo comercial.

Este processo estd concebido de forma a assegurar que 0s
cédigos de conduta possam ser monitorizados de forma apro-
priada. A industria reforcard os seus compromissos atraves
da elaboragdo e adesdo a Codigos de Auto-Regulacdo sobre
préticas de publicidade e comunicac¢do comercial.
Adicionalmente, a FIPA incentivard as empresas a participar
em compromissos voluntérios versando a publicidade de
géneros alimenticios dirigidos a criangas, 0s quais serdo moni-
torizados e reportados de forma independente.

Compromisso 4:

Promocao da actividade fisica e estilos de vida saudaveis
Onde possivel, utilizaremos as comunica¢Bes institucionais
e/ou colaboraremos com as autoridades publicas e outros
parceiros para estimular o aumento da consciencializaco dos
consumidores para as dietas equilibradas, bem como para
ajudar a promover o aumento da actividade fisica e adopgéo
de estilos de vida mais saudaveis, incluindo nos locais de tra-
balho. Todos 0s anos daremos exemplos da forma como estas
campanhas estdo a ser implementadas.

Compromisso 5: Parcerias

Estamos conscientes da dimensdo dos desafios assumidos e
da necessidade de trabalhar em conjunto com o Governo, as-
sociagdes profissionais e outros parceiros publicos. Disponibi-
lizaremos 0 nosso tempo, conhecimento e recursos para apoi-
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ar parcerias publico-privadas que visem
atingir os objectivos nacionais.

No &mbito do Ministério da Educacéo, a
FIPA manteré o posicionamento de coo-
peracdo ao nivel da formulacéo de poli-
ticas educativas alimentares e da activi-
dade comercial nas escolas.

Na qualidade de responséaveis maxi-
mos das associa¢Bes do sector alimen-
tar e das bebidas, subscritoras deste
documento, vimos apresentar 0 nosso
empenhado envolvimento numa estra-
tégia nacional integrada para a promo-
¢ao de estilos de vida saudaveis.

Lisboa, 5 de Novembro de 2009

AssociacBes signatarias: FIPA/ACHOC/
ANCIPA/ANIA/ANIL/ANIRSF/APIAM/
APIM/APOGOM/CASA DO AZEITE/IACA

COMPROMISSOS DAS EMPRESAS DO
SECTOR ALIMENTAR

Os responséveis maximos das empresas
do sector alimentar e bebidas, subscri-
toras dos compromissos, apresentaram
0 seu empenhado envolvimento numa
estratégia nacional integrada para a
pro. Os primeiros resultados de monito-
rizacdo serdo apresentados em 2011.

Compromisso 1:

Composicdo e disponibilidade  dos
produtos

A disponibilizagdo aos consumidores de
uma gama diversificada de alimentos
com diferentes composi¢des nutricio-
nais, que permita uma escolha consci-
ente e informada, é um factor critico
para a mudanca dos comportamentos
de consumo. Continuaremos a desen-
volver esforcos individuais para refor-
mular os nossos produtos e para lancar
no mercado novos alimentos que su-
portem os objectivos de melhoria das
dietas e redugdo da obesidade, tais
como redugdes de sal (de forma consis-
tente com os requisitos de seguranca
alimentar), acucares adicionados, gor-
duras saturadas e &cidos gordos trans.
Continuaremos ainda a desenvolver
esfor¢os ao nivel do controlo e, sempre
que possivel e apropriado, da reducdo
das porcoes. Por outro lado, trabalhare-
mos em colaboragdo com o Governo e
parceiros no desenvolvimento de linhas
de orientacdo e estratégias para apoi-
ar o consumidor na reducdo progres-
siva dos excessivos niveis de ingestédo
dos nutrientes colocados no topo das
prioridades para a salde publica. Esta-
mos ainda conscientes das caréncias
nutricionais existentes em grupos espe-
cificos de consumidores, pelo que esta-
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remos atentos as oportunidades de
desenvolvimento e disponibilizagdo de
produtos que possam satisfazer essas
necessidades.

Compromisso 2:

Informacg&o nutricional dirigida aos
consumidores

O fornecimento de informagao nutricio-
nal aos consumidores constitui o pilar
de qualquer politica que vise melhorar
as dietas menos equilibradas. No mini-
mo, disponibilizaremos nas embalagens
dos nossos produtos informacéo nutri-
cional por porcdo para 0s nutrientes
chave nas preocupagfes da saude pu-
blica. Sempre que a sua inclusdo na
embalagem ndo for possivel (devido a
limitagBes de espaco ou ao tipo de em-
balagem) asseguraremos que a infor-
macdo sera disponibilizada por outras
vias (websites, panfletos,...)
Compromisso 3:

Marketing e publicidade dirigidos a
criangas

Com o objectivo de dar a maior abran-
géncia possivel e a devida prioridade a
este compromisso, as empresas do sec-
tor agro-alimentar acordaram elaborar
um documento conjunto entre a FIPA e
a APAN, para o qual se remete.

Compromisso 4:

Promocao da actividade fisica e estilos
de vida saudaveis

Onde possivel, utilizaremos as comu-
nicagBes de marketing e/ou colabora-
remos com as autoridades publicas e
outros parceiros para estimular o au-
mento da consciencializa¢do dos consu-
midores para as dietas equilibradas,
bem como para ajudar a promover o
aumento da actividade fisica e adopcdo
de estilos de vida mais saudaveis: inclu-
indo nos locais de trabalho. Todos os
anos daremos exemplos da forma
como estas campanhas estdo a ser im-
plementadas.

Compromisso 5: Parcerias

Estamos conscientes da dimensdo
dos desafios assumidos e da necessi-
dade de trabalhar em conjunto com o
Governo, associagBes profissionais e
outros parceiros publicos. Disponibili-
zaremos 0 nosso tempo, conhecimento
€ recursos para apoiar parcerias publi-
co-privadas que visem atingir os objec-
tivos nacionais.

Publicidade e Marketing dirigidos a
Criangas

A industria alimentar e das bebidas,
através da FIPA e da APAN (Associagdo
Portuguesa de Anunciantes), tem feito

progressos significativos na expanséo e
refor¢co do processo de auto-regulacao
da comunicacdo comercial. Este proces-
so esté concebido de forma a assegurar
que os codigos de conduta possam ser|
monitorizados de forma apropriada.
Adicionalmente, a industria alimentar e
das bebidas reforga os seus compromis-
sos através da adesdo ao Cédigo de
Conduta do ICAP. Por outro lado, varias
empresas estdo a participar activamen-
te nos ‘pledges’ voluntérios, os quais
serdo monitorizados e reportados de
forma independente, de forma a al-
terarem o tipo de alimentos e bebi-
das publicitados as criangas. As subscri-
toras assumem o Compromisso “EU
Pledge”, que pretende alterar a publici-
dade dirigida a criancas menores de 12
anos atraves da televisao, publicacbes e
Internet.

Assumimos o compromisso de